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Plan financiero 
Mercadeo 





Propuesta de 
Valor 

 
•  Fácil acceso y portabilidad 

desde diferentes dispositivos 
al desarrollo espiritual 

•  Promueve la inclusión en el 
avance  del evangelio 

•  Presentación en diferentes 
formatos tecnológicos 

 



Segmentos de 
Clientes o 
Mercado 

•  Los MIPES (segmento 
primario) 

•  Comunidades cristianas 
(segmento secundario) 

•  Grupos sociales con 
condiciones educativas 
especiales 



Canales 

•  Redes sociales 

•  Promo publicitarios en blog 

•  Mensajerías  de entrega y 
contra entrega del país 

 



 Relación con 
los Clientes 

•  En la relación con los 
usuarios tendremos en 
cuenta la practicidad, la 
novedad,  la portabilidad  y 
la optimización del tiempo 

•  Clases económicas altas 

•  Personas con necesidades 
educativas especiales 

•  Lideres eclesiásticos 

 



Fuente de 
Ingresos 

 
•  Efectivo 

•  Cheques 

•  Consignaciones 

•  Transferencias bancarias  

•  Giros 



Recursos 
Claves 

 
•  Recurso pre elaboración 

(talento humano trabajo de 
locución, edición 

•  Producción (diseño y 
duplicación) 

•  Recursos POS producción 
(intermediación) 

 



Actividades 
Claves 

 
•  Diseño edición y producción 

de audiolibros 

•  Gestión de canales de 
distribución 

 



Socios Claves 

•  IADPA 

•  Estructuras administrativas 
de la IASD 

•  Oficina de emprendimiento 
de la FCAC 

 



Estructura de 
Costo 

 
•  ¿Cuándo cobraremos? (antes 

de pagar a proveedores o 
después).  

•  ¿Cuáles son los costes más 
importantes inherentes a 
nuestro negocio? 

 



El Camino a Cristo 
“audiolibro” 

S  Texto extraído de la aplicación ELW Español, disponible 
gratis para sistemas IOS y Androide. 

S  Efectos y cortinas seleccionadas de 
www.freeplaymusic.com, www.digitaljuicer.com. 

S   Desarrollo de logomarca www.megalha.com   

S  Arte Carátula por la empresa www.blocodepapel.com 

S  Duplicación e impresión www.colmusica.com 

 



Texto - Aplicación 

Sistema IOS/Apple Listado de Libros 



audiolibro 



Efectos y Cortinas 

www.freeplaymusic.com 

www.digitaljuicer.com 



Creación de la Marca 



Carátula 



Edición – Adobe Audition 



Edición - Soundforge 



Estudio - Grabación 



Audiolibro online 
www.soundcloud.com/dalevox 

SoundCloud Web SoundCloud IOS 



w
w

w
.dalevox.com

 



Equipo Locución 

Shirley Rueda - ECR Enrique Anaya - RCO 



Colaboradores 

Ezequiel Rueda - UCN César Betancur - CBMusic  



Investigación 



Perspectiva 



S 

Alto impacto en la comunidad  
Amplio alcance y visibilidad 

del mensaje adventista  



      

  
ESTRUCTURA DE    
COSTO    

      
      
COSTOS   GASTOS   
      
Asesoría de proyecto  Administración del proyecto   
 Oscar silva $ 348.000   Alessandro Simoes $ 1'400.00 

 Alessandro Simoes $ 348.000  comercialización del producto   
Locución  $ 300.000   Oscar Silva $ 1'400.000 
estudio de Grabación ( producto total) $ 260.000     
Edición y masterización  $ 260.000     
GASTOS DIVERSOS POR COTIZACION     
 Transporte $ 20.000     
 Llamadas $ 10.000     
 Papelería $ 5.000     
Publicidad  $ 40.000     
Viáticos  $ 150.000     
Gastos por concepto de fletes $ 40.000     
Audio Libro (producto terminado) $ 1’161.000     
TOTAL DE TODOS LOS COSTOS $ 2.942.000   TOTAL GASTOS $ 2'800.000 
TOTAL DE COSTOS DE INVERSIÓN REAL $ 2.016.000*   $ 2'942.000 
TOTAL COSTO+ TOTAL GASTO    $ 5'742.000** 

     $ 2.016.000  
x El total de costo de valor real es el resultado de los costos invertidos en el desarrollo del proyecto, lo valores en rojo son inversiones que 

no alteraron el costo del producto como tal, dado que fueron montos obligatorios en cuanto a la cancelación del costo del semestre para 
desarrollar el proyecto; y los demás costos no se invirtieron como tal por que el mercadeo del producto se hizo de forma personal. 

**  Este valor se da como la suma de los costos más los gastos incluyendo todos los costos neutros que se tenían como inversión primaria. 




